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JUSTIFICACION Y MEMORIA EXPLICATIVA (extension maxima: 1.500 caracteres sin espacios)

El programa“Laboratorio de Industrias Culturalesy Creativas’ es un programa que forma parte de las
actuaciones “UGR Emprendedora’ desarrolladas por la Coordinacion General de Emprendimiento para
fomentar el emprendimiento entre los universitarios de la UGR.

Laglobalizacién de la economia, las comunicacionesy la cultura, asi como larevolucién digita y la
reorientacion productiva hacia una economia de servicios, han concedido un papel central alasindustrias
culturalesy creativas (ICC). Estas industrias se estan convirtiendo en un sector estratégico para el desarrollo
productivo, la competitividad y el empleo, ademas de contribuir ala cohesion social, lapromocion dela
diversidad cultural, la circulacion de informacion y conocimientos, y la generacion de valores.

LaUniversidad de Granada cuenta con titulaciones de grado, posgrado y grupos de investigacion
directamente vinculados con las industrias culturalesy creativas (Bellas Artes, Filologias, Comunicacion
Audiovisual, Informatica, etc.), por 10 que este programa esta especialmente disefiado, aunque no es
condicion necesaria, a miembros de la comunidad universitaria de estas aress.




El programa tiene como objetivo que |os participantes puedan mejorar sus conocimientos y habilidades
empresariales referidas a un conjunto de materias para poder emprender y generar valor con proyectos
emprendedores en el ambito de lasindustrias culturalesy creativas.

El programa esté integrado por un conjunto de talleres que abordan diferentes teméticas parala puestaen
marchay desarrollo de proyectos emprendedores en el ambito cultural y creativo. La metodologia que se
seguird combina la adquisicién de capacidades hard y soft. Los participantes que semana a semanairan

desarrollando su ideay un modelo de negocio gue finalmente ser presentado ante un grupo de expertos.

DESTINATARIOS

Este programa se dirige a miembros de la comunidad universitaria (alumnado, PDI y PAS) y alumni dela
UGR que estan interesados en |a puesta en marcha de iniciativas de emprendimiento que deseen poner en
marcha nuevos proyectos innovadores en el ambito de las industrias culturalesy creativas, materiaizandolos
en una empresa.

SOLICITUDES

Para solicitar su inclusion en el programa, |os futuros participantes tendran que presentar una carta de
motivacion y su curriculum vitae. La carta de motivacion tendra que explicar por qué los aspirantes quieren
participar en este programa.

L a seleccion de participantes se realizara con estos documentos y realizando entrevistas personales, en caso
de ser necesario.

PLAN DE LA ACTIVIDAD, PROGRAMA, CONTROL DE ASISTENCIA, METODO DE EVALUACION, EN
SU CASO (extension méxima: 3.500 caracteres sin espacios)

CONTENIDOS

L os participantes que asistan a este curso recibiran diferentes sesiones teméticas para preparar su plan de
empresa siguiendo un formato que les serafacilitado y que iran completando y revisando semana mente.

Estos participantes podréan optar al Premio de Emprendimiento Universitario convocado por la UGR.
HORAS PRESENCIALES:
Horas de clase presenciales: 52

Semana 1. Presentacion del Laboratorio. El proyecto en Industrias Culturales y Creativas. Planificacion y
origen de laidea. Peculiaridades del sector. (4h)

Semana 1. Experiencias de emprendedores. Presentacion de ideas. (4h)

Semana 2. Lasindustrias culturalesy €l plan de empresa cultural: aspectos fundamentales. (4h)

Semana 2. Estrategias y creacion de valor para proyectos culturalesy creativos. (4h)

Semana 3. Estrategias de marketing paraindustrias culturalesy creativas. Andisis del consumidor de cultura
y creatividad. (4h)

Semana 3. Marketing digital en industrias culturalesy creativas. (4h)

Semana4. Fiscalidad y contabilidad de las ICC. Incentivos al mecenazgo. (4h)

Semana 4. Financiacion de lasindustrias culturales y creativas: herramientas practicas (4h)

Semana 5. Aspectos juridicosy relaciones con la administracion. (4h)

Semana 5. Internacionalizacion y cooperacion: redesy estructuras en €l exterior (4h)

Semana 6. Negociacion y gestion de proyectos de empresas de industrias culturales y creativas. (8h)




Semana 7. Presentacion publicay evaluacion de proyectos. (4h)

TRABAJO AUTONOMO:
Elaboracién del plan de negocio (trabajo autbnomo): 68h

EVALUACION Y CERTIFICACION DE APROVECHAMIENTO

El certificado de aprovechamiento necesario para optar al reconocimiento de los créditos en cada uno de
ellos, seran emitidos a aquell os participantes que asistan como minimo al 90% de las sesiones (se permite un
10% de ausencia justificada respecto del total de horas), y que realicen el documento final requerido con el
detalle de | as actividades realizadas durante su imparticion.

OBSERVACIONES




