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JUSTIFICACIONY MEMORIA EXPLICATIVA (extension maxima: 1.500 caracteres sin espacios)
Organizador:

Nombre de la Entidad/Estamento: Facultad de Derecho

Nivel de intervencién: Organizador

Direccion postal a efectos de notificaciones: Plaza de la Universidad numero 1, 18071, Granada
Personafirmante: Estanislao Arana Garcia

NIF(*): 24.234.183-A Cargo: Catedrético de Derecho Administrativo dela UGR

Direccién académica del curso:




Estanislao Arana Garcia NIF: 24.234.183-A
Catedratico de Derecho Administrativo de la Universidad de Granada earana@ugr.es

Justificacién de la propuesta académica:

El conocimiento de laindustria del deporte a niveles profesionales es la principal puesta en escena, donde
aparecen una serie serviciosy productos muy especificos, vinculados a eventos deportivos, turismo deportivo
y consumidores finales de deporte que hacen que &l sector de laindustria del deporte no haya mantenido
estable incluso en epoca de crisis.

Existe una demanda de este conocimiento debido a gran nimero de aficionados al deporte que consideran
este mercado atractivo por su protagonismo en la sociedad.

Laindustriadel deporte es un negocio global gue mueve pasion y un gran nimero de recursos econémicos.
Dos condicionantes, que la hacen casi Unica para ofrecer alas compaiias que deciden invertir en productosy
servicios deportivos especificos del sector.

Laindustria del deporte conecta mercados como los medios de comunicacion, €l turismo, la publicidad,
consumidores finales, aficionados a deporte, 1as relaciones publicas o € marketing, necesitando especialistas
gue conozcan especificamente estaindustriay el marco juridico de la misma.

Por otro lado, se trata de un sector maduro en constante dinamismo y creciente en cifras de inversion anual,
empresas y/o personal dedicado a sector, con diversas ocupaciones profecionales, que merece especial
atencion y dedicacion para su conocimiento.

Deportes como futbol, baloncesto, tennis o running suponen un atractivo para el publico objetivo, son a
través de los cuales se van a canalizar 10s objetivos, contenidos, ponenciasy précticas del mismo.

Esparia esta viviendo su época de Oro en el Deporte, gracias alamadurez del sector gue lo incluyen clubes,
federaciones, empresas especializadas, profesionales, aficionados y deportistas que son referencia en todo el
mundo.

Viabilidad:

En laactualidad, la Industria del Deporte, esta considerada como un sector con una gran demanda de
interesados, bien estudiantes universitarios, bien profesionales, debido a atractivo del deporte 'y su gestion.

Esparia es un referente de organizacion y gestion de eventos deportivos a nivel internacional, como lo
demuestran los eventos de |la categoriay repercusion internacional que se celebran, Copa America, Volvo
Ocean Race, GP Espafia de Automovilismo, Mutua Madrid Open de Tenis, Ryder Cup en Valderrama... y los
gue quedan por celebrarse como, Mundial de Baloncesto 2014, Universiada de Granada 2015...

Se trata de un sector en constante crecimiento que no se ve fuertemente afectado por la crisis econdmica. Las
empresas siguen apostando por el deporte como parte de su plan de estrategico incluyendo patrocinio,
publicidad y promociones. Todo €llo, hace que estudiantes y profesional es busquen una especializacion en
los contenidos que se trabgjan en la Industria del Deporte.

PLAN DE LA ACTIVIDAD, PROGRAMA, CONTROL DE ASISTENCIA, METODO DE EVALUACION, EN
SU CASO (extension méxima: 3.500 caracteres sin espacios)



Objetivos educativos, profesionales y competencias generales adquiridas:

Este curso pretende abrir un nuevo campo profesional alos estudiantes de la UGR y crear unainquietud de
conocimiento en los contenidos de las jornadas.

Su estructura esta organi zada en 4 modul os tedricos y practicos, articulados internamente para sistematizar
los objetivos que proporcionaran alos asistentes conocimientos sobre el sector del Deporte, y como
emprender en el mismo, mostrando las diferentes lineas de negocio y estrategias de éxito.

El equipo ponente consta de profesionales con el objetivo de transmitir los contenidos tedricosy practicos a
través de sus experiencias profesionales en |las diversas areas del sector del Deporte en Espafiay Europa.

L os profesionales destacan por sus habilidades comunicativas y por sus experiencias desde el lugar de
trabajo que actualmente ocupan en el ambito del deporte, entidades deportivas, federacionesy especialitas en
Derecho Deportivo, desvelaran los secretos de la especialidad en €l sector, cOmo emprender, las lineas de
negocio y & marco juridico recomendado en cada érea de negocio.

L os objetivos son:

Dotar alos asistentes de conocimiento del marco juridico de laIndustriadel Deportey |as lineas estratégicas
de negocio en el sector.

Capacitar alos alumnos de conocimiento de la estructura organizativa de la Industria del Deporte como
ayuda a una opcion laboral emprendedora.

Fomentar el andlisisy pensamiento critico de los alumnos de los actores comerciales y agentes promotores
delalndustriadel Deporte.

Transmitir al dlumno el caracter especia de una empresa/ entidad en el ambito deportivo debido al caracter
emocional y pasional que imprime el deporte.

Contenidos

Derecho Deportivo
Emprendimiento
Insercion Laboral
Industriadel Deporte
Eventos Deportivos
Gestion Deportiva
Turismo Deportivo
Marketing Deportivo

Estructuradel Curso:

El curso se estructuraen un Marco Tedrico y otro Préctico. EI Marco Tedrico consta de 4 modulos




presenciales de 20 horas de duracion, mientras el Marco Practico, constara de una serie de gercicios
tutelados por la direccion del Curso acerca de los contenidos impartidos en | as sesiones presenciales de 30
horas de duracion.

El alumno sabra - Los intereses econdmicosy deportivos que mueven los eventos deportivos

- Reconocer las necesidades estructurales de la gestion y gjecucion en |os eventos deportivos

- Reconocer € marco juridico de emprendimiento adecuado en laindustria del deporte

El alumno sera capaz de - Identificar las claves del éxito en el emprendimiento en laindustria del deporte
- Entender el escenario donde trabajan |os diferentes agentes econdmicos dentro de laindustria del deporte
- Reconocer las lineas de negocio que ofrece laindustria del deporte

6. Programa

M 6dulos N° horas total es Profesorado/Ponentes N° horas impartidas
Modulo 1:

Presentacion de la Industria del Deporte
Oportunidades de Negocio en e Madrid Open Tenis

5
Eduardo Cara
Shark Sport Agency

Javier Tamames
Director de Comunicacién en Madrid Open Tenis
1'5

35

Madulo 2:

Marco Juridico del Emprendedor en un contexto deportivo y del Patrocinio Deportivo. Naming Rightsy
otros casos de la Industria del Deporte

5

Estanislao Arana Garcia




Catedrético de Derecho Administrativo de la UGR

Modulo 3:

Nuevos negocios, nuevos proyectos. El caso dela LFP World Challenge

5

Ignacio Martinez Trujillo

Director de Proyectos Estrategicos en laLFP

5

Modulo 4:

Contratacion de Servicios en la Activacion de marcay patrocinio de UEFA Champions League
\5(vonne Monzo

Hospitality Service Manager en UEFA Champions League
5

Cargade trabgjo del alumno:

- Actividades académicas generales en cursos presenciales:

* En acciones formativas cuya carga horaria esta comprendida entre 0 y 125 horas la asistenciaalacarga
lectiva sera obligatoria en un 100%. Extraordinariamente, el alumno podra ausentarse un 10% de las horas de

cargalectiva.

- Actividades académi cas especificas a desarrollar por € alumno en la accion formativa:




* El alumno debera de llevar a cabo un gjercicio practico, dentro de un escenario hipotetico propuesto en
cada una de las sesiones de exposicion, tutelados por la direccion docente y |0s propios ponentes atraves de
correo electronico y la pagina web.

* Laentrega de los g ercicios practicos tendran carécter obligatorio para obtencion del diploma acreditativo
del cursoy € correspondiente reconocimiento de creditos de Libre Configuracion.

Evaluacion del alumno:

Presencial 100%, con un margen de ausencia del 10% (2 horas)

Presentacion de trabajos. En cada ponencia se propondra a asistente la realizacion de un trabajo relacionado
con la ponencia que tendra que realizar fuera de las horas de curso y que contara con la ayuda de los

ponentes y de la direccion académicadel curso.

Como trabajo final se propondra al alumno la elaboracion de un proyecto de un evento deportivo ficticio
donde se expondran los servicios y productos especificos parallevar a cabo e mismo.

Se debera presentar en tiempo y forma para poder ser rigurosamente evaluado y proceder ala extension del
titulo acreditativo.

Destinatarios;

Alumnos delaUGR y profesionales interesados en:

Insercion Laboral en el sector del Marketing Deportivo
Derecho Deportivo

Emprendimiento en la Industria del Deporte

Gestion en Eventos Deportivos

Gestion de Empresa Deportiva

OBSERVACIONES




